Barretos Cidade Turistica?

Barretos tem potencial para ser cidade turistica, mas falta infra-estrutura. A Festa do Pedo é
atrativo de grande importincia para a cidade, mas insuficiente para gerar dividendos da
industria do turismo no sentido lato da palavra.

Nio basta s6 querer e acreditar que Deus € barretense ou que passa suas férias de agosto em
Barretos.

Nao é concebivel que gestor publico mande suspender o abastecimento de agua do
Parque do Pedo durante a realizacio da festa, por motivos fiteis.

E necessério ter vontade politica e, acima de tudo, foco em gestdes que possam atrair capital
privado. A utilizagcdo racional do recurso natural de dgua quente disponivel no Agiiifero
Guarani para empreendimentos turisticos € um bom exemplo.

O municipio precisa incentivar projetos privados, porque sua arrecadagdo prépria €
insuficiente para criar a infra-estrutura turistica necessaria. Houaiss nos ensina que:

“turismo € a atividade de ciceronear e dirigir grupos de turistas, com sugestdo e venda de
itinerarios de excursdo e provisdo de informacgdes pertinentes e acomodagdes para os que
viajam.”

O turista mesmo em lazer continua ligado ao mundo de negdcios. Usando derivacdo por
metonimia, ou seja, a figura de retdrica que consiste no uso de uma palavra fora do seu
contexto semantico normal, com o conteido ocasionalmente pensado, vale lembrar o conceito
de Cidade Digital.

A vida e a cidade serdo cada vez mais marcadas pelo advento das redes eletrnicas como a
internet. SAo mudangas que dardo origem a novo urbanismo, tamanho o impacto que o mundo
digital tem sobre o mundo fisico.

Surge novo tipo de cidade, onde se destacam certas por¢des de “quarteirdes inteligentes”,
locais densamente ocupados e abundantemente interligados por infra-estrutura de
telecomunicagdes digitais, segundo William J. Mitchell, diretor da Escola de Arquitetura e
Urbanismo do Massachusetts Institute of Technology (MIT) e autor do visiondrio livro City of
Bits: Space, Place, and the Infobahn.

O primeiro impacto altera a distribuicdo espacial das atividades econdmicas e sociais. As
novas e mais flexiveis formas de producdo, marketing e distribuicdo de bens e servigos
acabardo por eliminar os padrdes tradicionais de estabelecimento do comércio, da industria e
dos prestadores de servigco dentro da cidade.

Analisando a questdo, Mitchell lembra que, para os individuos, isso implica mudangas de
local de trabalho, transformacdo da qualidade e do custo de vida de determinados lugares e
maior ou menor dificuldade para ter acesso aos produtos ou tarefas de que necessitam seja de
lazer ou negdcios.

Para os arquitetos e planejadores, é o desafio de conceber novos locais para as atividades
econdmicas, sem descuidar das necessidades dos cidadaos, como empregos e servicos sociais.

E, para os politicos e administradores publicos, a questdo maior é como atender a demanda de
infra-estrutura gerada pelas transformacdes.

Assim, “quarteirdes inteligentes” aliados a centros de lazer, permitem que pessoas e
organizagdes atuem em lugares dispersos, mas, a0 mesmo tempo, estejam interconectadas, em
permanente interatividade, com novos, flexiveis e eficientes sistemas de produgdo,
armazenagem e distribuicao.



William M. Mitchell também nos ensina em E-topia — Urban Life que isso estd criando vasto
mercado virtual para o trabalho, os servicos e os bens, dando aos “vendedores” condi¢des de
atingirem potencialmente mais “compradores”, a0 mesmo tempo em que se d4 potencialmente
mais oportunidades de escolha, pre¢os vantajosos e informac¢des mais detalhadas.

Esta nova realidade estd igualmente transformando os lugares de consumo.

E, ao suportar interacdes em tempo real por sistemas de telecomunicagdes, produz e sustenta
comunidades virtuais que, apesar de dispersas, t&m praticas, linguagens e culturas de interesse
comum.
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